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How the Vienna Tourist Board selects its
key focus markets

« Derived from the Visitor Economy Strateqgy

« Main objective: position Vienna as a premium destination,
especially as a culture and meeting destination

« Target audience

 adds value to the destination

- and contributes to the sustainable destination development
« Connectivity by air and rail

« Economic development and appetite for Vienna
VIENNA



https://shaping.vienna.info/de-at/home
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Strategic topics
focusing on a multinational audience
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Meeting Destination Vienna
Luxury
Air- & Rail Service Development
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Dashboard

B2 B.Wl E N . | N FO FLUGTICKETBUCHUNGEN* NACH W

Deutschiand

ENTWICKLUNG DER Fl ICKE “HUNGEN"* N 1V AHR UND IN DEN KOMME
6 MONATEN IM D i

—— Aktueller Zeitraum: Ausgestellte Tickets
—— Vorpandemie: Ausgestelite Tickets

Aktueller Zeitraum: Buchungen on the books
- - = Vorpandemie: Buchungen on the books

OP 4 FLUGHAFEN NACH BUCHUNGSANTEIL

Flugtick = Darsteilung von Nachfrage
Dusseidorf (DUS) (historisch & zukinftig) auf Basis von ausgesteliten
Frankfurt (FRA) [ Flugtickets. Dadurch ergibt sich ein Abflugiand und ein

T Zieldestination (Wien), ungeachtet magiicher Umstiege.
Hamburg (HAM) 00 %

Berlin (BER) Details zu den Daten finden sich

ate: 28. Janner 2024
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https://b2b.wien.info/de/statistik/maerkte-im-fokus/dashboard-marktbeobachtung-344168
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